LOCAL SEO
GUIDE 2026

Jede Stellschraube. Jeder Hebel. Jede Branche.

Der komplette Umsetzungsguide fur Unternehmer,
die lokal gefunden werden wollen — ohne Agentur.
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KAPITEL 1 WARUM LOCAL SEO? DIE ZAHLEN, DIE ZAHLEN

Lokale Suche ist der starkste Kanal fur Unternehmen mit physischem Standort oder regionalem
Einzugsgebiet. Die Zahlen sprechen eine klare Sprache: 8 von 10 Verbrauchern suchen mindestens
einmal pro Woche nach lokalen Unternehmen online. 32% tun das sogar taglich. Und der entscheidende
Punkt: Diese Suchenden haben eine konkrete Kaufabsicht. Sie suchen nicht aus Langeweile — sie
brauchen jetzt eine Losung.

80% 32% 68% 45%

der Verbraucher suchen der GBP-Ranking- meiden Businesses unter nutzen KI fur lokale
wochentlich lokal faktoren 4 Sternen Suche

Die Top-5-Plattformen fiir lokale Suche sind Google (66%), Google Maps (45%), Unternehmenswebsite
(36%), Facebook (32%) und Yelp (32%). Das Google Business Profile allein macht rund 32% aller
Map-Pack-Rankingfaktoren aus. Reviews folgen mit ca. 16%. Zusammen kontrollieren GBP-Signale und
Bewertungen also fast die Halfte dessen, was bestimmt, ob ein Unternehmen im Local Pack erscheint.

GROSSTER HEBEL: Local SEO ist der hochstkonvertierende Traffic, den es gibt. Diese
Suchenden scrollen nicht aus Neugier — sie sind bereit zu handeln. Wer im Local Pack nicht
erscheint, verliert kontinuierlich qualifizierte Leads an die Konkurrenz.

Was sich 2026 geandert hat: Google bewertet Profile nicht mehr nur statisch. Aktivitat, Frische der
Inhalte, Review-Dynamik und sogar das Nutzerverhalten auf dem Profil flieBen in die Rankings ein.
Gleichzeitig nutzen bereits 45% der Konsumenten generative Kl (ChatGPT, Google Al Overviews) fir
lokale Empfehlungen. Das bedeutet: Dein GBP, deine Website und deine Online-Reputation werden nicht
mehr nur fur Google optimiert — sondern fiir ein ganzes Okosystem aus Suchmaschinen, KI-Systemen
und Sprachassistenten.
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KAPITEL 2 DIE 3 SAULEN: RELEVANZ, DISTANZ, PROMINENZ

Google verwendet fur lokale Suchergebnisse drei Hauptfaktoren. Jede Local-SEO-MalRnahme lasst sich
einer dieser drei Saulen zuordnen:

Wie gut passt dein Unternehmen zur Suchanfrage? Google gleicht Kategorien,
Services, Website-Inhalte und Beschreibungen ab. Je praziser die
Ubereinstimmung, desto hoher die Relevanz.

Relevanz
(Relevance)

Wie nah ist dein Standort zum Suchenden (oder zum Ort in der Suchanfrage)?
Diesen Faktor kannst du nicht direkt beeinflussen — aber indirekt durch
Stadtteil-Seiten und Service-Area-Definitionen.

Distanz

(Distance)

Wie bekannt und vertrauenswurdig ist dein Unternehmen? Hier z&hlen Reviews,
Backlinks, Citations, Markenerwahnungen, Social Signals und die gesamte
Online-Reputation.

Prominenz
(Prominence)

Wichtig zu verstehen: Diese drei Faktoren wirken zusammen. Ein Unternehmen mit perfekter Relevanz
und starker Prominenz kann Konkurrenten schlagen, die ndher am Suchenden liegen. Umgekehrt hilft die
beste Standortnahe nichts, wenn Relevanz- und Prominenz-Signale fehlen.

Signal Relevanz Distanz Prominenz
LN ) _ [ ]

GBP Primarkategorie °

GBP Services & Produkte eoe — °
Website-Inhalte eee ° oo
Reviews (Anzahl, Qualitat) oo — X
Citations / NAP ° — Xy
Backlinks ° — eoo
Standort-Adresse — eeoe °
Stadtteil-Seiten oo X °
Schema Markup eee ° °
Markenerwéhnungen ° — eece
GBP Fotos & Posts oo — oo
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KAPITEL 3 GOOGLE BUSINESS PROFILE — KOMPLETT-OPTIMIERUNG

Dein Google Business Profile ist das Fundament deiner lokalen Sichtbarkeit. Es ist oft der erste (und
einzige) Kontaktpunkt, den potenzielle Kunden mit deinem Unternehmen haben. Google nutzt
GBP-Signale fir rund 32% der Map-Pack-Rankings — kein anderer Einzelfaktor hat mehr Gewicht.

GROSSTER HEBEL: Behandle dein GBP wie eine Produktseite, nicht wie ein Formular. Jedes
Feld ist eine Chance, Google (und potenziellen Kunden) zu zeigen, was du machst und warum
du die beste Wahl bist.

3.1 Profil beanspruchen & verifizieren

Falls noch nicht geschehen: Gehe zu google.com/business, melde dich mit einer geschaftlichen E-Mail an
(nicht private Gmail), suche nach deinem Unternehmen und beanspruche es. Verifizierungsoptionen 2026:
Postkarte (5-14 Tage), Telefon (SMS/Anruf), E-Mail oder Video-Verifizierung (du filmst Schild, Innenraum,
Geschaftsdokumente). Google pruft 2026 strenger als je zuvor — NAP-Inkonsistenzen Uber verschiedene
Plattformen kdnnen die Verifizierung verzogern oder verhindern.

ACHTUNG: Stelle sicher, dass dein Firmenname auf dem GBP exakt mit dem echten
Schild/Branding ubereinstimmt. Keyword-Stuffing im Namen (z.B. 'Miller Sanitar — Bester
Klempner Frankfurt’) fihrt 2026 zu Suspendierung. Keine Ausnahmen.

3.2 Kategorien — Der #1 Ranking-Faktor

Die Primérkategorie ist der wichtigste einzelne Ranking-Faktor im GBP. Sie entscheidet mal3geblich, fur
welche Suchanfragen dein Profil Uberhaupt angezeigt wird. Wahle die spezifischste verfiigbare Kategorie.
Beispiel: 'Zahnarzt' statt nur 'Arzt', 'Immobilienmakler’ statt 'Dienstleistungsunternehmen’.

Sekundéarkategorien: Flge nur Kategorien hinzu, fur die du tatséchlich aktiv Dienstleistungen anbietest.
Kein Category-Stuffing. Prufe die Kategorien deiner Top-3-Konkurrenten im Local Pack als Orientierung
(Tools: Pleper GMB Category Tool, LocalFalcon). Teste Anderungen und beobachte die Auswirkungen
Uber 4-8 Wochen in den GBP Insights.

QUICK WIN: Offne Google Maps, suche dein Haupt-Keyword (z.B. 'Rechtsanwalt Frankfurt'),

und notiere die Primarkategorien der Top-3-Ergebnisse. Stimmt deine tberein? Falls nicht:
Andern, beobachten, ggf. anpassen.

3.3 Vollstandige Unternehmensinformationen

Firmenname Exakt wie auf dem Schild. Keine Keywords, keine Stadte.

Adresse Identisch Uber alle Plattformen. Keine Postfacher/Virtual Offices.

Telefon Lokale Festnetznummer bevorzugt. Keine Tracking-Nummern auf dem GBP.
Website HTTPS, schnell ladend, mit passenden Landingpages.
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Offnungszeiten Immer aktuell. Feiertage/Sonderzeiten pflegen.

Beschreibung 750 Zeichen max. Naturliche Sprache, Services + Standort erwahnen.
Service-Bereich Nur realistisch bedienbare Gebiete. Nicht Ubertreiben.
Attribute Alle relevanten ausfullen (Rollstuhlzugang, WLAN, Bezahlmethoden...).

3.4 Services & Produkte eintragen

Jeder Service sollte einzeln angelegt werden — mit eigener Beschreibung in natirlicher Sprache. Keine
leeren oder generischen Eintrage. Die Services mussen mit den Service-Seiten deiner Website
Ubereinstimmen. Google nutzt diese Informationen 2026 intensiv fir Al Overviews und Maps-Relevanz.
Wenn du z.B. 'Notfall-Rohrreinigung' als Service hast, sollte es dafiir auch eine Seite auf deiner Website
geben.

3.5 Fotos & Videos

Fotos sind keine Dekoration — sie sind Trust- und Ranking-Signale. Unternehmen mit 100+ Fotos
erhalten signifikant mehr Wegbeschreibungsanfragen und Website-Klicks als solche mit weniger als 10.
Google's Vision Al analysiert den Inhalt deiner Fotos, um dein Angebot besser zu verstehen.

Foto-Strategie:

 Logo und Titelbild (professionell, reprasentativ)

* 5-10 Innenaufnahmen (Ambiente, einzigartige Details)

» 5-10 AuRRenaufnahmen (Geb&ude, Eingang, Parkplatze)

» 15+ Produkt-/Dienstleistungsfotos (fertige Projekte, Ergebnisse, Speisen)
 5-8 Teamfotos (authentisch, in Arbeitskleidung)

« 5 Behind-the-Scenes (Werkstatt, Kiiche, Beratungssituation)

» Wochentlich 2-5 neue Fotos hochladen (Frische-Signal!)

QUICK WIN: Keine Stockfotos. Keine Fotos mit Wasserzeichen. Keine unscharfen Handybilder
von 2019. Tipp: Ein Mitarbeiter macht jeden Freitag 5 Fotos und ladt sie am Montag hoch.
Fertig.

3.6 Google Posts — Aktivitatssignal

RegelméRige Posts zeigen Google, dass dein Unternehmen aktiv ist. Jeder Post ist ein frischer
Datenpunkt. Unternehmen, die 30+ Tage kein Update posten, kdnnen deutliche Sichtbarkeitseinbriiche
erleben. Posts kannst du recyceln: Instagram-Post - GBP-Post mit anderem Kontext. Ideal: 1-2 Posts pro
Woche.

Post-Typen mit hchstem Impact:

» Angebote/Aktionen (mit Ablaufdatum — erzeugt Dringlichkeit)

» News/Updates (Saisonale Offnungszeiten, neues Angebot, Mitarbeiter-Vorstellung)
 Events (Workshops, Tag der offenen Tiir)

* FAQ-Style Posts (haufige Kundenfrage + kurze Antwort)
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3.7 Q&A-Bereich aktiv nutzen

Die meisten Unternehmen ignorieren den Q&A-Bereich — ein groRer Fehler. Stelle dir selbst die
haufigsten Kundenfragen und beantworte sie ausfuhrlich. Das starkt Trust und liefert zusatzliche
Keyword-Signale. Upvote die wichtigsten Fragen, damit sie oben erscheinen. Uberwache den Bereich
regelmafig — jeder kann dort Fragen und Antworten posten.
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KAPITEL 4 REVIEWS & REPUTATION MANAGEMENT

Bewertungen sind das digitale Aquivalent von Mundpropaganda — und einer der starksten lokalen
Ranking-Faktoren Uberhaupt. 68% der Verbraucher meiden Unternehmen mit weniger als 4 Sternen. 31%
erwarten sogar 4,5 Sterne oder besser. 74% achten nur auf Reviews der letzten 90 Tage. Veraltete
Review-Profile schwéchen sowohl Conversion als auch wahrgenommenes Vertrauen.

GROSSTER HEBEL: Reviews beeinflussen gleichzeitig das Ranking UND die
Kaufentscheidung. Kein anderer Faktor hat diesen doppelten Hebel. Ein Unternehmen mit 50
frischen, guten Reviews schlagt fast immer eins mit 200 veralteten Reviews.

4.1 Reviews systematisch generieren

* QR-Code am Tresen/Kasse/Rechnung - direkt zum Google-Review-Link

* Follow-up E-Mail 24-48h nach Dienstleistung mit direktem Review-Link

* Personlich fragen: 'Wenn Sie zufrieden waren, wirde uns eine Google-Bewertung sehr helfen’
* SMS-Nachricht nach Termin (mit Kurzlink)

* Review-Link auf Visitenkarte / Flyer / Unterschrift

* NFC-Aufsteller (Handy draufhalten — Review-Seite 6ffnet sich)

» Nach positivem Telefonat: 'Darf ich Ihnen den Link schicken?'

QUICK WIN: Erstelle deinen Google-Review-Link: Suche dein Unternehmen in Google Maps
- 'Bewertung schreiben' klicken — URL kopieren. Oder nutze den Review-Link-Generator
unter search.google.com/local/writereview?placeid=DEINE_PLACE_ID

4.2 Auf alle Reviews antworten

Google belohnt Unternehmen, die aktiv mit Bewertungen interagieren. Antworte auf JEDE Bewertung —
positiv wie negativ. Bei negativen Reviews: Innerhalb von 24 Stunden antworten, respektvoll, auf die
konkrete Beschwerde eingehen. KI-Systeme fassen Reviews zusammen — deine Antwort zeigt, dass du
aktiv an Verbesserungen arbeitest.

Antwort-Framework flr negative Reviews:

» Bedanke dich fur das Feedback (auch wenn es schmerzt)
« Zeige Verstandnis fur die Erfahrung

» Gehe auf den konkreten Punkt ein — nicht generisch

* Biete eine Losung oder Kontaktmdglichkeit an

* Bleib professionell — zukiinftige Kunden lesen das

4.3 Review-Signale, die zadhlen

Anzahl Mehr = starkeres Prominenz-Signal Systematischer Prozess (s.0.)
Durchschnitt Min. 4,0 — ideal 4,5+ Service verbessern, aktiv bitten
Frische 74% achten nur auf letzte 90 Tage Kontinuierlich, nicht in Schiiben
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Velocity GleichméRiger Zufluss besser als
einmaliger Schub

Sentiment / Text  Keywords in Reviews =
Relevanz-Signal

Plattform-Vielfalt Google + Yelp + Branche starkt
Gesamt-Trust

Automatisierte Follow-ups einrichten

Kunden bitten, ihre Erfahrung zu
beschreiben

Multi-Plattform-Strategie

TIPP: Ein perfektes 5,0-Rating mit null negativem Feedback wird von KI-Filtern oft als
verdachtig eingestuft. Ein authentisches Profil mit 4,5-4,8 Sternen und ein paar konstruktiven
negativen Reviews (mit professioneller Antwort) wirkt glaubwirdiger.

4.4 Fake Reviews & Spam-Konkurrenz

Fake Reviews sind eine schlechte Strategie und ein Trust-Risiko. 97% der Verbraucher finden, dass
Unternehmen mit Fake-Reviews Konsequenzen verdienen. Google's August 2025 Spam-Update zielt
gezielt auf gefalschtes Engagement. Falls Konkurrenten gefalschte Reviews haben: Du kannst diese tber

'Als unangemessen melden' in Google Maps flaggen.
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KAPITEL 5 CITATIONS & NAP-KONSISTENZ

Citations sind Online-Erwahnungen deines Unternehmens mit Name, Adresse und Telefonnummer (NAP)
— in Verzeichnissen, auf Bewertungsseiten, in Social-Media-Profilen und auf Websites. Sie helfen Google
zu verifizieren, dass dein Unternehmen existiert und wo es sich befindet. 2026 sind Citations nicht mehr
der Top-Ranking-Faktor, aber sie bilden das Fundament, auf dem alle anderen Signale aufbauen.

5.1 NAP-Konsistenz — Das A und O

NAP muss Uberall IDENTISCH sein. Nicht 'fast gleich’ — identisch. 'Straf3e' vs. 'Str." oder '0176-1234567"
vs. '+49 176 1234567' kann bereits fur Verwirrung sorgen. Ein Praxisbeispiel: Ein groRes Unternehmen
zog um, behielt aber die gleiche Telefonnummer. Die daraus resultierende NAP-Inkonsistenz kostete sie
ihre Top-3-Position — und es dauerte 2 Jahre, die Rankings wiederherzustellen.

QUICK WIN: Erstelle ein 'NAP Master-Dokument' mit exakt einer Version deiner
Unternehmensdaten. Kopiere immer von dort — nie frei aus dem Kopf tippen. Dieses
Dokument ist deine 'Single Source of Truth'.

5.2 Citation-Strategie 2026: Qualitat schlagt Quantitat

Die alte Strategie '100+ Verzeichniseintrdge' ist tot. 50 perfekte Citations schlagen 200 inkonsistente.
Google trackt 2026 auch, WANN Citations aktualisiert werden — nicht nur ob sie existieren. Ein Eintrag
von 2018, der nie angefasst wurde, wird als potenziell veraltet gewertet.

Prioritaten-Reihenfolge:

Tier 1 Google Business Profile, Apple Maps, Bing Places, Yelp, SOFORT
(Must-Have) Facebook Business

Tier 2 Branchenspezifische Portale (s. Kapitel 13), gelbeseiten.de, Woche 2-4
(Branchen) Das Telefonbuch, Das Ortliche

Tier 3 Stadtportale, IHK-Verzeichnis, regionale Branchenbiicher, Monat 2-3
(Regional) meinestadt.de

Tier 4 Foursquare, Hotfrog, Cylex, weitere Nischen-Verzeichnisse Wenn Zeit da
(Ergénzend)

Aggregatoren Data Axle, Foursquare (verteilt automatisch an hunderte Einmalig

Verzeichnisse)

5.3 Citation-Audit durchfihren

Bevor du neue Citations baust: Zuerst aufraumen. Doppelte Eintrage auf der gleichen Plattform
konkurrieren gegeneinander und verwirren Google. Falsche Adressen/Telefonnummern aus friheren
Umziigen kdnnen Rankings fiir Jahre sabotieren.

* Manuelle Suche: Google deinen Firmennamen + Stadt und prife die ersten 5 Seiten
» Tools: Moz Local, BrightLocal, Whitespark — automatisierter Citation-Scan
« Priife besonders alte Eintrage mit veralteter Adresse/Telefonnummer
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» Beanspruche jeden Eintrag, den du finden kannst, und aktualisiere auf Master-NAP
» Dokumentiere jeden Eintrag in einer Tabelle (Link, Status, letzte Aktualisierung)
« Vierteljahrlich: Listings aufrufen, bestéatigen, ggf. aktualisieren (Frische-Signal)
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KAPITEL 6 ON-PAGE SEO FUR LOKALE SICHTBARKEIT

Deine Website ist das Riickgrat deiner lokalen SEO. Google gleicht die Informationen auf deinem GBP mit
deiner Website ab — Unstimmigkeiten schwachen beide. Ohne Website fehlt dir das 'Prominenz’-Signal,
das dein Ranking-Potenzial nach oben begrenzt.

6.1 Lokale Keyword-Recherche

Lokale Keywords bestehen typischerweise aus Service + Ort: 'Zahnarzt Munchen', 'Steuerberater
Frankfurt Nordend', 'Schlusseldienst Berlin Prenzlauer Berg'. Starte deine Recherche so:

+ Google-Suche: Gib 'Service + Stadt' ein und analysiere Map Pack, Autocomplete, 'Ahnliche Fragen'
* GBP Insights: Unter welchen Suchbegriffen wirst du gefunden?

» Google Search Console: Welche lokalen Suchanfragen filhren zu Impressionen?

» Wettbewerber: Welche Keywords decken die Top-3 im Local Pack ab?

 Long-Tail: 'Was kostet [Service] in [Stadt]’, '[Service] Notdienst [Stadt]’, '[Service] Empfehlung
[Stadtteil]'

6.2 Seitenstruktur fur lokale Sichtbarkeit

Eine klare Seitenstruktur verhindert Keyword-Kannibalisierung und maximiert deine lokale Relevanz:

Homepage / Hauptstandort + Marke + primérer Service
Service-Seiten /rohrreinigung/ Je eine Seite pro Kernleistung
Stadtteil-Seiten /klempner-frankfurt-nordend/ Lokale Relevanz + Distanz-Signal

Uber uns lueber-uns/ EEAT: Expertise, Erfahrung, Trust
Blog/Ratgeber /ratgeber/wasserschaden/ Topical Authority + Long-Tall

Kontakt /kontakt/ NAP, Maps-Einbettung, Anfahrt

FAQ /haeufige-fragen/ Long-Tail + FAQ-Schema + Voice Search

6.3 On-Page Essentials fur jede lokale Seite

e Title Tag: [Primar-Keyword] | [Firmenname] [Stadt] — unter 60 Zeichen

» Meta Description: Handlungsaufforderung + USP + Standort — unter 155 Zeichen
* H1: Ein H1 pro Seite, enthélt Haupt-Keyword + Standort

* NAP sichtbar: Adresse + Telefon auf jeder Seite (Footer oder Header)

» Google Maps eingebettet: Auf Kontaktseite und idealerweise Service-Seiten

« Interne Verlinkung: Service-Seiten - Stadtteil-Seiten ~ Blog-Artikel verkniipfen
* Bilder: Alt-Tags mit lokaler Relevanz (‘rohrreinigung-frankfurt-nordend.webp’)

* Call-to-Action: Klare Handlungsaufforderung (Anruf, Formular, WhatsApp)

TIPP: Jede Service-Seite auf deiner Website sollte exakt einem GBP-Service entsprechen.
Google vergleicht beide — Ubereinstimmung stérkt die Relevanz-Signale massiv.
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6.4 Stadtteil-/Ortsteil-Seiten richtig anlegen

Stadtteil-Seiten sind einer der starksten Hebel fur lokale Sichtbarkeit, wenn sie richtig gemacht werden.
Aber Vorsicht: DUnne, austauschbare Doorway-Pages (‘Wir sind lhr Klempner in [Stadt einfligen]’)
schaden mehr als sie helfen. Jede Stadtteil-Seite braucht einzigartigen, relevanten Content:

* Lokale Besonderheiten des Stadtteils erwéhnen (Altbauten, Neubaugebiete, typische Probleme)

» Referenzprojekte oder Kundenstimmen aus dem Stadltteil

» Anfahrtsbeschreibung / lokale Orientierungspunkte

« Spezifische FAQs zum Stadtteil

» Unique Content: Min. 500-800 Worter pro Seite, nicht copy-paste mit Ortsnamen-Austausch
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KAPITEL 7 SCHEMA MARKUP & STRUCTURED DATA

Schema Markup ist strukturierter Code (JSON-LD), der Suchmaschinen und Kl-Systemen hilft, deine
Geschaftsinformationen eindeutig zu verstehen. Es ist kein direkter Ranking-Faktor — aber es entfernt
Mehrdeutigkeit. In kompetitiven lokalen Markten kostet Mehrdeutigkeit Sichtbarkeit. Websites mit richtig
implementiertem Schema sehen 20-30% hodhere Klickraten durch Rich Results.

7.1 LocalBusiness Schema — Die Basis

Nutze immer den spezifischsten Subtyp von LocalBusiness. 'Zahnarzt' hat z.B. den Typ 'Dentist’,
'Immobilienmakler' ist 'RealEstateAgent’, 'Restaurant’ ist 'Restaurant’. Generisches 'LocalBusiness' ist wie
ein Namensschild mit '"Mensch' darauf — technisch korrekt, aber nicht hilfreich.

Pflichtfelder im LocalBusiness Schema:

» @type: Spezifischster Subtyp (Dentist, Plumber, RealEstateAgent...)

e name: Exakter Firmenname (identisch mit GBP)

« address: PostalAddress mit streetAddress, addressLocality, postalCode, addressCountry
« telephone: Lokale Telefonnummer

e url: Website-URL

» geo: GeoCoordinates (latitude, longitude — auf 6 Dezimalstellen genau)

« openingHoursSpecification: Offnungszeiten pro Wochentag

« image: Firmenlogo und/oder Auf3enansicht

* sameAs: Links zu Social-Media-Profilen und GBP

7.2 Weitere wichtige Schema-Typen

FAQPage FAQ-Seiten mit Frage-Antwort-Paaren FAQ-Akkordeon in SERPs
Service Einzelne Dienstleistungen mit Beschreibung Service-Details

Product Produkte mit Preis und Verfiigbarkeit Preis + Sterne in SERPs
AggregateRating Durchschnittsbewertung + Anzahl Reviews Sterne in SERPs
BreadcrumbList Seitenstruktur / Brotkrimel-Navigation Breadcrumbs in SERPs
Event Veranstaltungen, Workshops, Open House Event-Karte in SERPs

ACHTUNG: Schema muss die sichtbare Realitat auf der Seite abbilden — nicht 'dekorieren’.
Wenn du ein AggregateRating markup hast, missen die Reviews auf der Seite sichtbar sein.
Fake-Ratings flihren zu Penalties. Teste immer mit dem Google Rich Results Test
(search.google.com/test/rich-results).

QUICK WIN: WordPress-Nutzer: Rank Math oder Yoast SEO kdnnen Basis-Schema
automatisch generieren. Fur erweiterte lokale Schema-Implementierung: Schema Pro Plugin
oder manuelles JSON-LD im Theme-Header. Achte darauf, dass nicht mehrere Plugins
konkurrierendes Schema erzeugen.
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KAPITEL 8 LOKALER LINKAUFBAU

Backlinks bleiben ein starkes Prominenz-Signal. Fir lokale SEO sind lokale und branchenrelevante Links
besonders wertvoll. Es geht nicht um Masse — ein Link von der lokalen Tageszeitung oder der IHK ist
mehr wert als 50 generische Verzeichnislinks.

8.1 Die besten lokalen Linkquellen

Lokale Presse Pressemitteilungen, Experteninterviews, Charity-Events Mittel
IHK / HWK Mitgliedschaft — automatischer Eintrag + Link Leicht
Lokale Vereine Sponsoring, Mitgliedschaft, Events Leicht
Partnerfirmen Gegenseitige Verlinkung (kein exzessiver Linktausch) Leicht
Lokale Blogs Gastartikel, Interviews, Expertenbeitrage Mittel
Branchenverbande Mitgliederlisten, Referenzseiten Leicht
Unis / Schulen Sponsoring, Praktikumsangebote, Vortrage Mittel
Lokale Events Veranstalter-Websites, Event-Verzeichnisse Leicht
Lieferanten ‘Unsere Handler'-Seiten, Partnerverzeichnisse Leicht
Wohltatige Zwecke Spenden-/Sponsorenauflistungen lokaler NPOs Leicht

8.2 Erwdhnungen (Mentions) ohne Link

2026 zahlen auch unverlinkte Markenerwahnungen. KI-Systeme und Suchmaschinen nutzen
Informationen aus vertrauenswurdigen Quellen im Web als korrelierende Evidenz. Wenn dein
Firmenname auf lokalen Nachrichtenseiten, in Foren, auf Social Media und in Fachportalen auftaucht,
starkt das dein Entity-Signal — auch ohne klassischen Backlink.

TIPP: Engagiere dich in lokalen Online-Communities: Stadtforen, Facebook-Gruppen,

Reddit-Subreddits deiner Stadt. Nicht spammen — echte, hilfreiche Beitrédge. Das erzeugt
nattrliche Erwahnungen und Brand-Searches, die Google als Trust-Signal wertet.
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KAPITEL 9 CONTENT-STRATEGIE FUR LOCAL SEO

Topical Authority ist einer der starksten Ranking-Faktoren 2026. Google bevorzugt Unternehmen, die zum
umfassendsten Informationsanbieter in ihrer Nische werden. Mehr Content ist dabei nicht gleich besser —
Google bewertet, ob ein Thema vollstéandig abgedeckt ist, nicht wie viele Posts veroffentlicht wurden.
Irrelevante Inhalte verwassern die Klarheit.

9.1 Content-Typen mit lokalem Fokus

« Service-Seiten: Detaillierte Beschreibung jeder Dienstleistung + Standortbezug

« Stadtteil-Guides: Lokales Wissen zeigen (s. Kapitel 6.4)

* FAQ-Seiten: Echte Kundenfragen beantworten - Voice-Search-Optimierung

» Ratgeber/How-To: 'Was kostet eine Rohrreinigung in Frankfurt?' — Long-Tail + Trust

* Lokale Case Studies: Projekte aus der Region mit Fotos und Ergebnissen

« Branchennews: Marktberichte, Preisentwicklungen, gesetzliche Anderungen

« Saisonale Inhalte: Winterdienst im Herbst, Gartenpflege im Friihjahr, Steuertipps zum Jahresende
 Mitarbeiter-Vorstellungen: EEAT-Signal - echte Menschen hinter dem Unternehmen

9.2 Content-Prinzipien

» Jede Seite ein Thema: Keine thematische Uberlappung zwischen Seiten

* Entscheidungsphase-Fragen beantworten: 'Was kostet...?', 'Wie lange dauert...?", '"Worauf achten...?'
« Interne Verlinkung: Jede Seite mindestens 3x intern verlinkt

* Lokale Daten/Fakten einbauen: Durchschnittspreise der Region, lokale Statistiken

» RegelmaRigkeit: Lieber 2 gute Artikel/Monat als 10 diinne

» Content-Audit: Alte, irrelevante Inhalte entfernen oder zusammenfilhren — das VERBESSERT
Rankings

GROSSTER HEBEL: Topical Authority erhéht auch die KI-Sichtbarkeit: KI-Systeme
bevorzugen Quellen, die ein Thema konsistent aus mehreren Perspektiven abdecken. Wenn
du der umfassendste Anbieter fur 'Immobilien Frankfurt' bist, wirst du auch in ChatGPT und
Google Al Overviews empfohlen.
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KAPITEL 10 TECHNISCHES SEO FUR LOKALE WEBSITES

Technisches SEO bildet das Fundament, auf dem alle Content- und Off-Page-Maflinahmen aufbauen.
Mobile-First-Indexing ist seit Jahren Standard — Google bewertet zuerst die mobile Version deiner
Website.

10.1 Core Web Vitals

LCP Ladezeit des gréRten sichtbaren Elements < 2,5 Sekunden
INP Reaktionszeit auf Nutzer-Interaktion < 200 Millisekunden
CLS Visuelle Stabilitéat (Elemente springen nicht) <0,1

10.2 Mobile-Optimierung

* Responsive Design (kein separates m.domain.com)

* Telefonnummer als klickbarer tel:-Link

» Kontaktformulare mobilfreundlich (keine winzigen Felder)
» Touch-Targets min. 48x48px

» Schnelle Ladezeiten < 3s auf mobilem Netz

 Keine Interstitials / Popups, die den Inhalt blockieren

10.3 Technische Checkliste

« HTTPS auf allen Seiten (kein Mixed Content)

» XML-Sitemap eingereicht in Google Search Console

* Robots.txt: Keine wichtigen Seiten blockiert

» Canonical Tags korrekt gesetzt

 404-Fehler und Broken Links regelmal3ig prufen

« Bilder optimiert (WebP/AVIF, komprimiert, lazy loading)
« Hreflang-Tags bei mehrsprachigen Seiten

* Clean URLs (keine ?p=123-Parameter)

QUICK WIN: Teste deine Website mit Google PageSpeed Insights (pagespeed.web.dev) —
dort siehst du Core Web Vitals und bekommst konkrete Optimierungsvorschlage. Ziel: Alle drei
Metriken im griinen Bereich auf Mobile.
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KAPITEL 11 SOCIAL SIGNALS & COMMUNITY ENGAGEMENT

Social Media ist kein direkter Ranking-Faktor — aber ein starker indirekter Hebel fur lokale Sichtbarkeit.
Social-Profile verlinkt auf dem GBP, aktive Prasenz in lokalen Gruppen, und Content, der Brand-Searches
erzeugt, starkt dein gesamtes lokales Okosystem.

* Social-Profile mit GBP verlinken (sameAs-Signal)

 Testimonials und User-Generated Content posten (echter als Werbespriiche)

 Lokalen Content teilen: Events, Community-Engagement, lokale News

« Auf lokalen Plattformen aktiv sein: Google Posts, Apple Showcases

« In lokalen Facebook-Gruppen helfen (nicht werben)

* Instagram: Geotagging bei jedem Post, lokale Hashtags nutzen

» Brand-Searches erzeugen: Wenn Leute deinen Namen googeln, ist das ein Trust-Signal

TIPP: Du musst nicht viral gehen. Poste Testimonials, Vorher-Nachher, Teamfotos,
FAQ-Antworten. Content, der spezifisch fur deinen Standort und deine Marke ist, ist effektiver
als generische Posts mit Hunderten von Likes von Leuten, die nie bei dir kaufen werden.

KAPITEL 12 KI-SUCHE, VOICE SEARCH & ZERO-CLICK

45% der Konsumenten nutzen bereits generative Kl fur lokale Empfehlungen. Google Al Overviews,
ChatGPT, Perplexity — sie alle ziehen Daten aus deinem GBP, deiner Website, deinen Reviews und
deinen Citations. Die gute Nachricht: Alles, was fur klassisches Local SEO optimiert ist, funktioniert auch
fur KI-Suche. Es gibt jedoch einige ZusatzmafRnahmen:

* Klare, direkte Antworten auf haufige Fragen (FAQ-Pages)

» Schema Markup: Strukturierte Daten sind die 'Sprache der Maschinen'
 Konsistente Daten tberall: KI vergleicht Quellen und vertraut konsistenten Daten
» Conversational Content: Voice Search nutzt natlrliche Frage-Satze

» Website + GBP + Reviews mussen die gleiche Story erzahlen

* Frische Inhalte: KI-Systeme bevorzugen aktuelle, regelmafig aktualisierte Quellen

» Markenerwahnungen auf vertrauenswuirdigen Drittseiten starken KI-Empfehlungen

TIPP: Voice Search ist naturgemaR lokal und konversationell. Optimiere fiir Fragen wie
‘Welcher Zahnarzt in der N&he hat jetzt ge6ffnet?' oder 'Ruf den nachsten Schlisseldienst an'.
Sauberes OpeningHours-Schema + NAP sind hier entscheidend.
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KAPITEL 13 BRANCHENSPEZIFISCHE PLAYBOOKS

Jede Branche hat eigene Besonderheiten in der lokalen Suche. Hier findest du branchenspezifische
Prioritaten, Top-Verzeichnisse und besondere Hebel:

Gastronomie (Restaurants, Cafés, Bars)
» GBP: Speisekarte als Produkte anlegen, Fotos von Gerichten, Offnungszeiten exakt
» Schema: Restaurant-Typ mit servesCuisine, priceRange, menu-URL
* Portale: Google, TripAdvisor, Yelp, The Fork, OpenTable, Lieferando
» Reviews: Gaste am Tisch bitten (Aufsteller mit QR-Code), auf Food-Blogs prasent sein
 Content: Saisonale Menus, Events (Live-Musik, Weinproben), Behind-the-Scenes Kiiche
* Quick Win: Aktuelle Speisekarte mit Preisen als GBP-Produkte - sofort sichtbar

Handwerk & Bau (Elektriker, Klempner, Maler, Dachdecker)
* GBP: Service-Bereich-Definition (SAB) statt Adresse falls ohne Ladenlokal
» Schema: Spezifischer Typ (Plumber, Electrician, HVACBusiness etc.)
* Portale: MyHammer, Check24, Gelbe Seiten, HWK-Verzeichnis, Houzz
» Reviews: Nach jedem abgeschlossenen Projekt sofort bitten (SMS mit Link)
 Content: Vorher-Nachher-Projekte, Kostenschatzungen, 'Was kostet...'-Ratgeber
* Quick Win: Vorher-Nachher-Fotos wochentlich auf GBP - starkes Trust-Signal

Immobilien (Makler, Hausverwaltung)
» GBP: RealEstateAgent als Typ, Stadtteile im Service-Bereich
» Schema: RealEstateAgent mit areaServed, offers
* Portale: ImmobilienScout24, Immowelt, Immonet, makler.de, IVD-Verband
» Reviews: Nach erfolgreicher Vermittlung um Review bitten (Follow-up Mail)
 Content: Marktberichte (Preise/m2 pro Stadtteil), Stadtteil-Guides, Verkaufer-Ratgeber
* Quick Win: Lokale Marktberichte mit echten Zahlen - EEAT + Topical Authority

Arzte, Zahnarzte, Therapeuten
* GBP: Richtigen Subtyp wéahlen (Dentist, Physician etc.), Barrierefreiheit-Attribute
» Schema: MedicalBusiness oder Subtyp, Versicherungsinfos, Sprechzeiten
« Portale: Doctolib, Jameda, Sanego, KV-Suche, Zahnarztsuche
* Reviews: Diskreter QR-Code im Wartebereich, Follow-up per E-Malil
« Content: Behandlungserklarungen, FAQ zu Kosten/Kassenleistungen, Team-Vorstellung
 Quick Win: Doctolib/Jameda-Profil vervollstandigen — sofortige Sichtbarkeit

Rechtsanwalte, Steuerberater, Notare
* GBP: Fachgebiete als Services, Qualifikationen in Beschreibung
» Schema: LegalService oder AccountingService, Fachgebiete
* Portale: anwalt.de, Kanzleikompass, Steuerberater-Suche, BRAK/BStBK
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» Reviews: Nach erfolgreichem Mandat personlich bitten
» Content: Rechtliche Ratgeber, aktuelle Gesetzesanderungen, FAQ zu Kosten
* Quick Win: Spezialgebiete als eigene Service-Seiten — gezielte Sichtbarkeit

Einzelhandel & E-Commerce mit Ladengeschaéft
* GBP: Produkte mit Fotos und Preisen anlegen, Attribute (Lieferung, Click&Collect)
e Schema: LocalBusiness + Product-Schema fiir Hauptprodukte
« Portale: Google Shopping (lokal), Yelp, Facebook Shop, branchenspezifisch
* Reviews: Kassenbeilage mit QR-Code, NFC-Aufsteller
 Content: Produktberatung, Trends, lokale Events im Laden
* Quick Win: Top-10-Produkte als GBP-Products mit Fotos + Preisen anlegen

Fitness, Wellness, Schénheit (Gym, Friseur, Kosmetik, Spa)
* GBP: Buchungslink integrieren, alle Services mit Preisen anlegen
» Schema: HealthClub, HairSalon, BeautySalon, DaySpa
« Portale: Treatwell, FitBase, ClassPass, Yelp, branchenspezifisch
» Reviews: Nach jedem Termin automatische SMS/Mail
 Content: Transformation-Fotos, Behandlungserklarungen, Angebote
* Quick Win: Online-Buchung in GBP integrieren - direkte Conversion
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KAPITEL 14 QUICK WINS — DIE SCHNELLSTEN ERFOLGE

Diese MalRnahmen kannst du heute oder diese Woche umsetzen — und sie haben sofortige oder schnelle
Auswirkung auf deine lokale Sichtbarkeit:

Heute (30 Minuten)
m GBP-Primarkategorie tberpriufen und ggf. korrigieren
m Firmenname auf dem GBP auf Keyword-Stuffing prifen
m Offnungszeiten aktualisieren (inkl. Feiertage)
m 3-5 aktuelle Fotos hochladen

m Einen Google Post veroffentlichen

Diese Woche (2-3 Stunden)

m NAP Master-Dokument erstellen

Alle GBP-Services vollstandig eintragen mit Beschreibungen

m Review-Link erstellen und per SMS/Mail an die letzten 10 zufriedenen Kunden senden

QR-Code fiir Reviews drucken und aufstellen

5 haufige Kundenfragen im GBP Q&A beantworten

Google Maps auf Kontaktseite einbetten

Diesen Monat (1-2 Tage gesamt)

Citation-Audit: Google-Suche nach Firmenname, Inkonsistenzen dokumentieren

Tier-1-Citations erstellen/aktualisieren (Apple Maps, Bing Places, Yelp, Facebook)

LocalBusiness Schema auf der Website implementieren

Telefonnummer als klickbaren tel:-Link einrichten

Erste Stadtteil-Seite erstellen

Auf alle bestehenden Reviews antworten

Title Tags und Meta Descriptions mit lokalen Keywords optimieren
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KAPITEL 15 DIE GROSSTEN HEBEL — PRIORISIERUNGSMATRIX

Nicht alle MalRnahmen haben den gleichen Impact. Diese Matrix zeigt dir, wo du den gréRten Return fir
deine investierte Zeit bekommst:

GBP Priméarkategorie richtig setzen eccee 1 — SOFORT
Reviews systematisch generieren XXXy’ ') 2 — SOFORT
NAP uberall konsistent machen XXX oo 3 —Woche 1
GBP vollstandig ausfillen XXX ') 4 — Woche 1
Auf alle Reviews antworten XXX ° 5 — Woche 1
ﬁ;ﬁ‘;iﬁg:ﬁ;ﬂsmema coe oo 6 — Woche 2
Service-Seiten auf Website erstellen eceoe eoe 7 — Monat 1
Fotos wochentlich hochladen eece ° 8 — Laufend
Google Posts wochentlich X ° 9 — Laufend
Stadtteil-Seiten erstellen XXy’ xxx 10 — Monat 2-3
Tier-1-Citations aufbauen eece oo 11 — Monat 1
Lokale Backlinks aufbauen eoe XXX 12 — Laufend
Blog-Content-Strategie eoe XXX 13 — Monat 2+
Core Web Vitals optimieren oo XX 14 — Quartal 1

GROSSTER HEBEL: Die Top 5 haben den hiéchsten Impact bei geringstem Aufwand. Starte
IMMER dort. Erst wenn GBP, Reviews und NAP sitzen, machen aufwandigere Malinahmen
wie Content-Strategie und Linkaufbau Sinn.
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KAPITEL 16 MONATLICHER WARTUNGSKALENDER

Local SEO ist kein einmaliges Projekt — es ist ein fortlaufender Prozess. Dieser Kalender hilft dir, den
Uberblick zu behalten:

Wochentlich * 2-5 neue Fotos auf GBP hochladen
» 1 Google Post verdéffentlichen
» Neue Reviews beantworten
* Q&A-Bereich auf neue Fragen prifen

Monatlich » Review-Performance priifen (Anzahl, Durchschnitt, Trend)
* GBP Insights analysieren (Impressionen, Klicks, Aktionen)
¢ 1-2 neue Blog-/Ratgeber-Artikel veroffentlichen
« Offnungszeiten auf Aktualitat prifen

Quartalsweise * Citation-Audit (Tier 1-2 prifen und aktualisieren)
« Kategorien priifen (neue Google-Kategorien verfiigbar?)
» Wettbewerber-Analyse (wer ist neu im Local Pack?)
» Core Web Vitals prufen
» Schema Markup validieren
* Service-Seiten aktualisieren

Jahrlich » Gesamte Citation-Landschaft dokumentieren und bereinigen
 Content-Audit (alte Inhalte aktualisieren oder entfernen)
» Keyword-Recherche aktualisieren
» Strategie-Review: Was hat funktioniert? Was nicht?
» GBP-Beschreibung liberarbeiten
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KAPITEL 17 TOOL-EMPFEHLUNGEN

Du brauchst keine teuren Enterprise-Tools. Hier sind die besten Tools sortiert nach Kategorie:

GBP Management Google Business Profile, Google Search BrightLocal, Whitespark, Local Falcon
Console

Keyword-Recherche Google Autocomplete, Google Trends, Ahrefs (ab ~99€/M), SE Ranking,
GBP Insights Semrush

Citation-Audit Manuelle Google-Suche, Moz Local BrightLocal, Whitespark, Yext
(Check)

Schema Testing Rich Results Test (Google), Schema Schema Pro (WP Plugin)
Markup Validator

Technisches SEO PageSpeed Insights, GSC, Screaming Screaming Frog (unbegr.), Sitebulb
Frog (500 URLS)

Review Management GBP direkt, Google Alerts BrightLocal, Podium, Birdeye

Local Rank Tracking Manuell in Maps prifen Local Falcon, BrightLocal, Geo Grid

Tracker

Content / EEAT Google Trends, AnswerThePublic NeuronWriter, SurferSEO, Clearscope

(begrenzt)

QUICK WIN: Starter-Setup fiir 0€: Google Business Profile + Google Search Console + Rich
Results Test + PageSpeed Insights + Screaming Frog (kostenlose Version, 500 URLs). Damit
deckst du 80% der Analyse-Bedirfnisse ab.
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KAPITEL 18 CHECKLISTE ZUM AUSDRUCKEN

Drucke diese Seite aus und hake ab, was du bereits erledigt hast:

Google Business Profile
m Profil beansprucht und verifiziert

m Firmenname = echtes Branding (kein Keyword-Stuffing)

Priméarkategorie = spezifischste verflighare Option

Sekundarkategorien gesetzt (nur aktive Services)

Alle Services mit Beschreibungen eingetragen

Beschreibung ausgefiillt (750 Zeichen, natirlich)

Offnungszeiten aktuell (inkl. Feiertage)

Alle relevanten Attribute ausgefullt

50+ Fotos hochgeladen (verschiedene Kategorien)
m Wochentliche Posts aktiv

m Q&A-Bereich mit 5+ Fragen befullt

m Buchungslink / Website-Link korrekt

Reviews

m Review-Link erstellt und verbreitet

QR-Code gedruckt und aufgestellt

Follow-up-Prozess fur Reviews etabliert

Auf alle bestehenden Reviews geantwortet

Durchschnitt >= 4,0 Sterne

Reviews auf Yelp / branchenspez. Portalen

Citations & NAP
m NAP Master-Dokument erstellt

GBP NAP = Website NAP = Citation NAP

Tier-1-Citations erstellt (Apple, Bing, Yelp, FB)

Branchenspezifische Verzeichnisse eingetragen

Citation-Audit durchgefuhrt, Fehler korrigiert

Keine doppelten Listings auf gleicher Plattform

Website / On-Page
m Title Tags mit lokalen Keywords
m Meta Descriptions mit CTA + Standort
m NAP sichtbar auf jeder Seite
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Google Maps eingebettet

Klickbare Telefonnummer (tel:-Link)

Service-Seiten fir jede Kernleistung

Mind. 1 Stadtteil-Seite erstellt

Interne Verlinkung zwischen relevanten Seiten

FAQ-Seite mit echten Kundenfragen

Technisch
HTTPS aktiv (kein Mixed Content)

Mobile-friendly (responsiv)

Core Web Vitals im griinen Bereich

XML-Sitemap in GSC eingereicht

LocalBusiness Schema implementiert

Schema mit Rich Results Test validiert
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Local SEO ist kein Projekt.
Es ist ein System.

Die Unternehmen, die in der lokalen Suche gewinnen, sind nicht die mit dem gré3ten
Budget. Es sind die, die konsequent an den richtigen Stellschrauben drehen: Klares
GBP, echte Reviews, konsistente Daten, hilfreicher Content.

Starte mit den Quick Wins.
Arbeite die Prioritatenliste durch.
Halte den Wartungskalender ein.

In 3-6 Monaten wirst du Ergebnisse sehen,
die bleiben.

MEDIA

DIGITAL SOLUTIONS

Webdesign & SEO Agentur Frankfurt

0163 858 3113
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